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COLORI E DESIGN PER UN PRODOTTO A TECNOLOGIA-ECO

Il design industriale? Fattore competitivo
di un’azienda. E' attorno a questo concetto
che ruota il progetto Interreg IIIA Italia Au-
stria 2007-2013 intitolato ‘Tl design del fu-
turo: materiali, forme, colori ed emozioni
per un processo di successo’ che Certottica
sta realizzando con Friuli Venezia Giulia e
Carinzia. Con un'idea progettuale cosi chia-
ra i tre partner di progetto -Certottica, Age-
mont e I'Universita di Klagenfurt - hanno
un obiettivo molto ambizioso: creare un
prodotto innovativo ed eco-sostenibile che
abbia successo sul mercato. Vediamo nel
dettaglio di cosa si tratta.

Il progetto. Nell'ambito della cooperazio-
ne territoriale che sottende il progetto, ogni
partner dovra sviluppare in comune la ri-
cerca applicata ad un prodotto-simbolo del
proprio territorio: Certottica si concentrera
sul prodotto occhiale, il Friuli sui coltelli e
la Carinzia sul prodotto legno. Il design sa-
ra il minimo comune denominatore del pro-
getto. Le scelte di design, che rappresenta il
punto di incontro tra forma e tecnologia,
bellezza e funzionalita, possono incidere sui
costi di produzione migliorando la compe-
titivita dei prodotti.

Nello specifico l'intervento ¢ finalizzato a
trasferire alle piccole e medie imprese del-
'area transfrontaliera cultura, conoscenze,
tecniche e metodologie del design indu-
striale supportandole nella fase di analisi
del mercato, progettazione o sviluppo e co-
municazione dei loro prodotti in un’ottica
di sostenibilita ambientale. L'idea proget-
tuale si sviluppera attraverso cinque passi
fondamentali.

Il primo passo comprende tutte le attivita
trasversali di gestione, rendicontazione e
coordinamento tra partner e con esperti
esterni necessarie per pianificare le attivita
e il monitoraggio dell’avanzamento fisico e

finanziario del progetto. Dopodiche, e que-
sto rappresenta il secondo passo, sara svol-
ta I'attivita di analisi per definire le caratte-
ristiche degli utenti finali e le tipologie di
impiego di un determinato prodotto. Si trat-
ta anche di identificare competitors, risorse
e tecnologie disponibili e approfondire 1'i-
dentita delle aziende coinvolte nel progetto.
Con il terzo passaggio, si entra nel vivo del
progetto: le aziende, infatti, saranno prota-
goniste insieme ai partner collaborando at-
tivamente alla riuscita dell’idea progettuale.
In questa fase saranno, infatti, realizzati i
primi bozzetti dei prodotti che poi saranno
selezionati con le imprese stesse e successi-
vamente verranno trasformati in modelli
virtuali. Ogni azienda fara capo ad uno dei
tre partner nella realizzazione di un prodot-
to caratteristico del proprio territorio: quin-
di Certottica procedera a realizzare un paio
di occhiali, Agemont prendera in esame i
coltelli coerentemente al distretto a cui ap-
partiene e, infine, I'Universita di Klagenfurt
si occupera di realizzare un oggetto in legno
e trasferire il proprio know-how. Tra gli
elementi esaminati ci sara il colore, Il colo-
re caratterizza fortemente il design, ne ¢
parte integrante. Cosi in questa fase, il la-
boratorio di sperimentazione del colore sa-
ra sviluppato al massimo e sara focalizzato
sull'uso dei diversi sistemi cromatici, sulle
prove di codifica dei colori e sulle finiture e,
inoltre, ¢ prevista la creazione di un data-
base e la campionatura di nuovi materiali
eco-innovativi. Design a tutto colore, in-
somma.

Le ultime due fasi prevedono, invece, un
momento comunicativo attraverso il quale
far conoscere i risultati del progetto. I tre
partner avranno il compito di organizzare
convegni e promuovere i risultati attraver-
S0 vari eventi, in ciascuna regione.

Zos

-
_Eﬁq_.n__@ oL

Certottica scarl in collaborazione con Agemont e I'Universita di Klagenfurt

presenta

DESIRE

IL DESIGN DEL FUTURO: MATERIALI, FORME, COLORI ED EMOZIONI PER UN PRODOTTO DI SUCCESSO

EVENTO di presentazione progetto

Venerdi 21 gennaio

ore 9.30

presso Sala Convegni “Barberini” di Certottica z.i., Villanova 7 -

32013 Longarone (BL)

Argomenti:

Presentazione del progetto DESIRE Il ruolo del design per il successo del prodotto

relatore relatore
Luigino Baito — Direttore Generale di Certottica scal Silvia Bisconti — Fashion Director di Maliparni

Colori e finiture nel settore delle occhialerie Ecodesign: progettare in armonia con I"ambiente
relatore relatore
Francesca Valan — Specizalista nella progettazione del colore Angefika Tisch — Universita di Klagenfurt

Materiali e trattamenti superficiali innovativi Il design della comunicazione: le strategie per
per il settore delle occhialerie affrontare il mercato
relatore relatore
Gianmario Paclucci — Universita di Padova Francesca Ballini Richards — Agenzia di comunicazione FBR
Europe Milano

Obiettivi:
Aumentare la competitivita delle PMI

Realizzare prodotti di design relativi a forma, estetica dei colori, dei materiali, delle finiture

Trasferire alle PMI la cultura, le conoscenze, le tecniche e le metodologie del design industriale

A Laboratorio di prototipazione per la ricerca di nuovi materiali, prototipi, idee innovative

La partecipazione all’evento é gratuita
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