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Certottica in partnership con
Agemont (Maniago) e 'Univer-
sita di Klagenfurt sta sviluppan-
do da marzo il progetto Interreg
DESIRE - 11 design del futuro
con l'obiettivo di aiutare le im-
prese bellunesi a “riprendersi” il
Made in Italy, quel distintivo di
originalita che ¢ stato copiato
da tutto il mondo, ma che & na-
to qui e qui deve trovare nuova
forza per ripartire alla conquista
dei mercati.

FORMAZIONE

Ad oggi si sono realizzati
quattro incontri che hanno co-
involto le aziende dell’occhiale-
ria bellunese e trevigiana con
I'obiettivo di realizzare prototi-
pi per il settore occhialeria con
caratteristiche innovative in
tutti i componenti e gli aspetti
produttivi: dalle lenti ai mate-
riali, dai rivestimenti al design,
dalle forme ai colori, agli aspet-
ti “eco”™ 1l tutto per arrivare a
progettare un prodotto di suc-
cesso e favorire in tal modo la

competitivita delle aziende bel-
lunesi e trevigiane anche attra-
verso il confronto - stimolante
e originale - con realta di altri
settori come la coltelleria (Ma-
niago del Friuli) e il mondo del
legno (Klagenfurt).

Nel primo incontro - incen-
trato sull’argomento de ‘I Mate-
riali’- i partecipanti hanno po-
tuto scoprire tutte le novita nel-
I'ambito dei materiali plastici e
metallici, acetato, lenti filtri so-
lari, vetri ottici e rivestimenti
toccando con mano campioni,
prodotti e proposte delle azien-
de intervenute e potendo racco-
gliere i suggerimenti di esperti
nei vari settori.

Regista di questo incontro &
stato Mario Trimarchi, creatore
di alfabeti visivi di eccezionale
impatto, la cui esperienza e ori-
ginalith nei settori del design,
della progettazione, della co-
municazione & stata a disposi-
zione dei partecipanti nello svi-
luppo di prodotti di successo.

Lo stesso Trimarchi ha realiz-
zato nei mesi di aprile, maggio e
giugno tre incontri relativi ai

IL DESIGN DEL FUTURO: MATERIALI, FORME,
COLORI ED EMOZIONI PER UN PRODOTTO D1 SUCCESSO

‘Laboratori per la realizzazione
dei bozzetti’

Tema conduttore di questi in-
contri ¢ stato quello del-
I"“ossessione” — cosl definita da
Trimarchi- che si ¢ tradotta pri-
ma in disegni e sketch su carta e
via, via ha preso forma in veri e
propri bozzetti. Dall’idea per un
prodotto di successo, percorso
che va dal progetto alla sua nar-
razione, passando alla comuni-
cazione piu efficace e impattan-
te, vista come il racconto delle
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differenze, fino a raggiungere
I'obiettivo della realizzazione di
un bozzetto. Le aziende che
hanno partecipato agli incontri
si sono confrontate con un ap-
proccio alla creativita innovati-
vo e stimolante quale quello ap-
portato da Trimarchi.

Nel mese di settembre e otto-
bre sono previsti due seminari a
completamento del percorso
creativo intrapreso con il pro-
getto: colore, forme e dimensio-
ni ed ecodesign.
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Il design del futuro: materiali, forme, colori ed emozioni per un prodotto di successo
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| PROSSIMI APPUNTAMENT! (settembre- ottobre)

Colori & forme nel design del prodotto

Fevoluzione del colare - forma nel futura

Evoluzione del colore - forma nel passata

Creare una figura professionale skillata che sappia coniugare le
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esigenze lone di prodotta con le sempre
1 sl e di mercato) di
attenzione dell'Ambiente.




